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‘Stolze 120 Millionen Schweizer

Franken flossen in das wohl ext-
ravaganteste Business-Hotel der
Schweiz. Sein Alleinstellungs-
merkmal hat das Kameha Grand
Ziirich dank seines Designs mit
starker Symbolkraft sicher - und
fiir das nétige wirtschaftliche
Fundament baut Carsten K. Rath
auf das grof3e Potenzial der
Bankenmetropole







TOP-HOTELLERIE NEUE HOTELS

ie Region Ziirich hat ein Hotel bekommen, das nicht

zur 08/15-Kategorie zdhlt.« Das sagte - sehr sachlich

- Jorg Arnold vom Verein Ziiricher Hoteliers, als er

EndeiFebruar auf den neuen Mithewerber im Stadtteil
Opfikon angesp?‘ochen wurde. Deutlich emotionaler lesen sich
die ersten Bewertungen auf Portalen wie TripAdvisor. So schreibt
User »dpreisig« aus St. Gallen: »Das Kameha hebt sich mit seinem
besonderen Design von vielen langweiligen Mainstream-Hotels
ab. Die Liebe zum Detail erkennt man im ganzen Haus. Ein ge-
niales Konzept, durchdacht und durchgezogen bis ins kleinste
Detail - Kompliment!« In der Tat ist der zwischen Innenstadt
und Flughafen gelegene Newcomer nicht wirklich mit seinen
Mitbewerbern vergleichbar, was sich bereits bei der Kategori-
sierung zeigt. In die Schublade »Luxushotel« will Carsten K. Rath
das 245-Zimmer-Haus nicht stecken lassen, vielmehr betitelt er
es mal als Corporate-Hotel, mal als Grand Hotel anno 2015. Im
Interview mit Top hotel (sh. S. 31) erkldrt der deutsche Hotelier,
dass das neue Kameha im Vergleich zum Bonner Haus erwachsen
geworden sei: deutlich ruhiger, weniger verspielt, dabei aber ro-
mantischer. Ein Grund fir diese gelungene Evolotionsstufe ist der
Tatsache geschuldet, dass sich Rath erstmals in seiner Karriere
die Gelegenheit bot, ein Hotel von Anfang an mitzuplanen. »Auf-
grund der Partnerschaft mit unserem Schweizer Gesellschafter
Peter Mettler gab es keine Ressentiments, keine Egoismen, keine
Eitelkeiten«, erklart Rath.
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Herzstiick des

Hotels ist der Ball-
saal nKameha Dome«
(unten), kulinarisch
gibt das italienische
Hauptrestaurant
»L’Unico« (li.) mit
offener Showkiiche
den Ton an.

In authentischem
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Ambiente kénnen
die Giste in der
nShisha Lounge«
(re.) bei sanfter
Musik Shishas,
arabische Getrénke
sowie eine Auswahl
an gerdsteten
Niissen genief3en

2§ ’

Riickblick: 2010 kaufte Mettler das Grundstiick in Opfikon zu
einem Zeitpunkt, als dort noch Kiihe grasten - heute entsteht
hier der neue Stadtteil »Glattpark« fiir rund 6.500 Einwohner
und 7.500 Arbeitsplatze. Ein Jahr spater startete die Planungs-
phase, bei der Rath wesentliche Funktionalititen des Hotels
festlegte. Entscheidend ist hierbei die imagindre Trennung des
Hauses in zwei Halften: auf der einen Seite der A-la-carte-Be-
reich mit Shisha-Lounge, italienischem Restaurant, »Puregold
Bar« und Smokers Lounge, auf der anderen die Konferenz- und
Eventrdume. Im Zentrum des Hauses gelegen und damit verbin-
dendes Element aller Qutlets ist die Bar samt ihrer Kiihlrdume.
Rath: »Die Bar ist nicht eine Bar, es sind genau genommen vier




Bars: die Servicebar zum Restaurant, die Cocktailbar zur »Pure- Feiern und Auto-Prisentationen. Mafdstibe setzt der sechs-
gold Bar, die Kaffee- und Kuchenbar zur Lounge und die Konfe- stockige Newcomer auch in puncto Gastronomie. Das japani-
renzbar zum Tagungsbereich. Daher bendtigen wir lediglich eine sche Fine-Dining-Restaurant leitet mit Norman Fischer der
Bar-Mannschaff und ein Kithlhaus, was zu iiberaus rationellen ehemalige Kiichenchef des Parkhotel Bremen, dem bereits

Arbeitsablaufen fithrt.

Die Rath-Plane beziiglich des 915 Quadrat-
meter grofien, lichtdurchfluteten Ballsaals mit
7,60 Meter Deckenhdhe und 350 Quadratmeter
Dachterrasse waren in den Augen der Kameha-
Investoren dagegen nicht auf Anhieb rationell,
schlieflich ist Bedachtsamkeit und MaRigung
Teil der Schweizer DNA. Der deutsche Hote-
lier setze den »Kameha Dome« - nach Aussa-
ge von Rath der grofite Ballsaal der Schweiz
- dennoch durch und plant hier Hochzeiten
und Firmenanldsse ebenso wie glamourdse
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kurz nach Eroffnung des »Yu Nijyo« Sterne-

Kameha Grand Ziirich Niveau attestiert wurde. Und im italieni-
schen Hauptrestaurant, dem »L'Unico«, setzt
Dufaux-Straf3e 1

der italienische Chefkoch Igino Bruni unter
CH-8152 Glattpark / Zirich

Telefon +41-44-5255810

anderem auf handgemachte Pasta, die vor
den Augen der Giaste in der offenen Show-

www.kameha.com kiiche hergestellt wird.

Kategorie Lifestyle Hotel Eigentlicher Star des Hotels ist aber das ex-
Gastgeber Carsten K. Rath travagante, neobarocke Innendesign, fiir das
Zimmer 245; Preise DZ ah der hollandische Designer Marcel Wanders
290€, Themensuite ab 1.340 €, verantwortlich zeichnet. Herausgekommen
»King Kameha Suite« ab 2.500 € ist eine Inneneinrichtung, die augenzwinkernd

Kameha Grand, Ziirich > SchlieBfachanlagen

for 0.2 kaN ) info@hotelsafes.de [Z] TRESORE s
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mit Elementen spielt, welche gemeinhin der Schweiz zugeordnet

werden: Trennelemente, die wie Schokoladentafeln aussehen,
Minibars in Tresorform, stilisierte Goldmiinzen als Einleger im
Teppich und an der Riickwand der Bar und immer wieder die
Glocke als Symbol fiir Ankunft und Zusammenkunft - der Gast
kann stindig Symbolhaftes entdecken. »Wir haben versucht, Ar-
chitektur und Design zu einer perfekten Symbiose zu verbinden.
Eine gewisse Verriicktheit bei der Inneneinrichtung gehort zum
Konzepts, erkldrt Rath, der das Storytelling ganz bewusst ins
Marketing einbindet.

Pradestiniert hierfiir sind die elf individuellen Themensuiten
mit Namen wie »Diva Suite«, »Watchmaker Suite«, »Fair Play Sui-
te« oder »Poker Face Suite«. Letztere ist mit einem Roulettetisch
und Pokerkarten ausgestattet. Absolutes Highlight wird aber die
»Space Suite« des weltbekannten Fotokiinstlers Michael Najjar
werden, die sich derzeit in der finalen Phase der Fertigstellung
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Ob stilisierte Gold-
miinzen an der Wand
der »Pure Gold Bar«
(li.), Minibars in Form
eines Tresorschrankes
in der Deluxe-Suite
(unten li.) oder die
Trennwand zum
Badezimmer in
Schokoladentafel-
Optik wie in der
»Diva Suite« (unten)
- das von Marcel
Wanders gestaltete
Interior Design integ-
riert nSwissness«
auf charmante Art
und Weise

»Wir haben versucht, Architektur
und Design zu einer perfekten
Symbiose zu verbinden. Eine ge-
wisse Verriicktheit bei der Innen-
einrichtung gehért zum Konzept.«

befindet und den Gast auf eine faszinierende Reise ins Universum
mitnehmen soll. Gleichzeitig ist es der einzige Raum im Kameha
Grand Zurich, der nicht aus der Designfeder von Marcel Wanders
stammt. Dafiir hat der Hollinder - neben der durchwegs aufer-
gewdhnlichen Einrichtung von der Lobby bis hinauf in den Spa-
Bereich - seine ganz eigene Visitenkarte im Hotel hinterlassen:
Wie in Bonn gibt es auch in Ziirich wieder eine Kameha-Blume
- vielmehr ein ganzes Bouquet an Schweizer Blumen, wobei der
niederlandische Designer neben Berggewdachsen wie Enzian und
Silberdistel spitzbiibisch auch eine Tulpe mit eingeschmuggelt
hat. MATHIAS HANSEN



nZiirich hat noch viel Potenzial«

Fiir Carsten K. Rath stellt das Kameha Grand Ziirich eine Premiere dar: Es ist das erste Hotel, bei dem

der Griinder & CEO der Kameha Hotels die Chance hatte, es von Anfang an mitzuplanen. Mit entsprechen-

dem Enthusiasmus ging der 48-Jahrige ans Werk, was ihn »viel schéne Kraft« gekostet hat. Im Interview
erklért Rath den Standort Ziirich, die Vorteile der Autograph Collection und die Fortschritte beim Design

Tophotel: Herr Rath, Bonn bezeichne-
ten Sie vor einigen Jahren als meist-
unterschétzten Hotelstandort Deutsch-
lands. Welche Aussage wiirden Sie
diesbeziiglich fiir Ziirich treffen?
Carsten K. Rath: Zirich verdndert sich
gerade mit rasanter Geschwindigkeit. Ich
glaube, dass die Stadt trotz der der Banken-
und Wahrungskrise weiter wachst. Weiterhin
glaube ich, dass Ziirich noch viel Potenzial
hat, das es zu entdecken gilt. Bremsklotz ist
derzeit zweifellos die Wahrung. Aber gleich-
zeitig spiilt sie uns zahlreiche Menschen in
die Stadt: 800 Milliarden Euro griechisches
Vermégen - das muss ja irgendwo hin. Und
der Dollar erstarkt — unser Markt Nummer
eins neben der Schweiz sind die Vereinigten
Staaten.

Top hotel: Entwickelt sich der Markt
so, wie Sie ihn eingeschitzt hatten?
Rath: Nein. Ich hitte beispielsweise nicht
damit gerechnet, dass wir bis dato weitaus
mehr amerikanische als deutsche Géste
haben. Letzteréliegen derzeit nur auf Platz
funf, noch hinter den Briten, Franzosen und
Arabern. Zudem hatte ich eine Auslastung
von B0 Prozent avisiert - dies werden wir im
ersten Jahr wohl nicht erreichen und statt-
dessen bei rund 50 Prozent landen. Dafiir

Kein konventioneller Hotelier:
Carsten K. Rath

werden wir in der Rate deutlich besser sein
- etwa 290 statt der geplanteh 240 Schwei-
zer Franken. )

Top hotel: Bei der Eréffnung des
Bonner Kameha wurde sofort eine
Partnerschaft mit den Leading Hotels
of the World angestrebt. Weshalb ha-
ben Sie in Ziirich darauf verzichtet und
sich stattdessen der Autograph Collec-
tion von Marriott angeschlossen?
Rath: Leading macht einen tollen Job.
Aber: Erstens gibt es in Ziirich bereits mit
dem Widder, dem Dolder und dem Baur au
Lac drei Mitgliedsbetriehe, daher muss ich
nicht das nachste Leading-Hotel aufmachen.
Zweitens bin ich der Meinung, dass es keine
Gruppe gibt, die in der Buchungsmaschine
stérker ist als Marriott. Drittens l&sst uns
die Autograph Collection bei unserer Arbeit
komplett freie Hand. Und viertens haben
wir nattrlich genau analysiert, wer zu uns
kommen soll: Das sind nicht zuletzt jene Be-
rater und Geschaftsfiihrer, die ihre Marriott-
Punkte sammeln wollen.

Top hotel: Wie aufwendig war die
Rekrutierung der Mitarbeiter? Und
gibt es einen Austausch mit Bonn?
Rath: Unter den 160 Mitarbeitern und 20
Fihrungskréften in Zirich sind 50 Mitar-
beiter, die bereits einige Jahre fiir Karmeha
tatig sind. Dariiber hinaus haben wir vor
allem international rekrutiert, da es in der
Schweiz quasi keine Arbeitslosigkeit gibt und
der Fachkraftemangel extrem stark ausge-
pragt ist.

Tophotel: Wo sehen Sie mit Blick auf
das Design die gréfiten Unterschiede
zum Bonner Haus?

Rath: In Ziirich ist Kameha erwachsen ge-
worden. Es ist deutlich ruhiger, weniger ver-
spielt, dabei aber romantischer. Zudem ist
es auch qualitativ sehr hochwertig, was sich
nicht zuletzt an den Gesamtkosten von 120
Millionen Schweizer Franken ablesen lasst

TOP-PARTNER
KAMEHA GRAND ZURICH
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